
江苏省省级项目预算绩效目标表 

2025 年度 

项目名称 办公设备购置 主管部门 
江苏省生态环

境厅 

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级 

开始时间 2022年 完成时间 2120年 

实施单位 江苏省环境保护宣传教育中心 
项目负责人/ 

联系电话 

华晓皓 5852 

7349 

立项必要性 

配合生态文明宣传进一步推广，需要对日常办公设备配备以及新闻宣传、

影视制作等相关 

器材的更新升级 

实施可行性 

配合生态文明宣传进一步推广，需要对日常办公设备配备以及新闻宣传、

影视制作等相关 

器材的更新升级 

项目实施内容 日常办公设备配备以及新闻宣传、影视制作等相关器材的更新升级 

项目资金 

（万元） 

收入 

  
全年（程） 

预算数 

资金总额 3 

一般公共预算资金 3 

政府性基金 0 

国有资本金 0 

社保基金 0 

财政专户管理资金 0 

上年结转资金 0 

其他资金 0 

支出 
  

半年（程） 

计划执行数 

全年（程） 

预算数 

办公设备购置 1.08 3.6 

中长期目标 保障新闻宣传等中心日常工作 

年度目标 保障新闻宣传等中心日常工作 

一级指标 二级指标 三级指标 
半年（程） 

指标值 

全年（程） 

指标值 

决策 
项目立项 

立项程序规范性 规范 规范 

立项依据充分性 充分 充分 

绩效目标 绩效指标明确性 明确 明确 



绩效目标合理性 合理 合理 

资金投入 
资金分配合理性 合理 合理 

预算编制科学性 科学 科学 

过程 

资金管理 

预算执行率 ＝30% ＝100% 

资金使用合规性 合规 合规 

资金到位率 序时进度 100% 

组织实施 
制度执行有效性 有效 有效 

管理制度健全性 健全 健全 

产出指标 

数量指标 设备购置数量 ≥2台 ≥6台 

质量指标 设备购置验收合格率 ＝100% ＝100% 

时效指标 采购及时率 ＝100% ＝100% 

成本指标 成本控制率 ≤100100 ≤100100 

效益指标 

经济效益       

社会效益 设备购置使用率 ＝100% ＝100% 

生态效益       

可持续影响 设备正常运行率 ＝100% ＝100% 

满意度指标 
服务对象满意

度 
      

  



江苏省省级项目预算绩效目标表 

2025 年度 

项目名称 培育环保社会组织经费 主管部门 
江苏省生态环

境厅 

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级 

开始时间 2022年 完成时间 2120年 

实施单位 江苏省环境保护宣传教育中心 
项目负责人/ 

联系电话 

华晓皓 5852 

7349 

立项必要性 

充分发挥群团组织、环保公益组织、志愿者、企业等积极作用，激发全社

会自觉投身生态环保事业的热情，推动形成践行简约适度、绿色低碳生活

方式的社会风尚，为生态文明建设实现新进步夯实基础。 

实施可行性 

1、“绿益江苏”环保公益项目小额资助以及优秀项目的评选奖励，支持

环保社会组织在省内开展各类大型环保公益活动。 

2、全省环保社会组织联盟日常工作。 

3、开展“环境守护者”、“公众看环保”、“环保设施公众开放”等系

列公众参与活动。 

4、全省环保社会组织能力建设培训。 

5、建立政府与环保社会组织的交流合作机制，搭建公众参与的开放性互

动平台，支持环保社会组织开展环境公益诉讼。 

6、开展《江苏生态文明 20条》宣传活动，创作开发“净净”系列生态文

化产品。 

项目实施内容 

1、“绿益江苏”环保公益项目小额资助以及优秀项目的评选奖励，支持

环保社会组织在省内开展各类大型环保公益活动。 

2、全省环保社会组织联盟日常工作。 

3、开展“环境守护者”、“公众看环保”、“环保设施公众开放”等系

列公众参与活动。 

4、全省环保社会组织能力建设培训。 

5、建立政府与环保社会组织的交流合作机制，搭建公众参与的开放性互

动平台，支持环保社会组织开展环境公益诉讼。 

6、开展《江苏生态文明 20条》宣传活动，创作开发“净净”系列生态文

化产品。 

项目资金 

（万元） 
收入 

  
全年（程） 

预算数 

资金总额 101 

一般公共预算资金 101 

政府性基金 0 

国有资本金 0 

社保基金 0 

财政专户管理资金 0 

上年结转资金 0 



其他资金 0 

支出 
  

半年（程） 

计划执行数 

全年（程） 

预算数 

培育环保社会组织经费 48 120 

中长期目标 
组织会议及活动及时完成率 100%，生态文化产品创作及时完成率 100%，

形成全社会“共治、共建、共享”的全民参与氛围。 

年度目标 
组织会议及环保社会组织活动及时完成率 100%，形成全社会“共治、共

建、共享”的全民参与氛围。 

一级指标 二级指标 三级指标 
半年（程） 

指标值 

全年（程） 

指标值 

决策 

项目立项 
立项程序规范性 规范 规范 

立项依据充分性 充分 充分 

绩效目标 
绩效指标明确性 明确 明确 

绩效目标合理性 合理 合理 

资金投入 
资金分配合理性 合理 合理 

预算编制科学性 科学 科学 

过程 

资金管理 

资金使用合规性 合规 合规 

资金到位率 序时进度 100% 

预算执行率 ＝40% ＝100% 

组织实施 
制度执行有效性 有效 有效 

管理制度健全性 健全 健全 

产出指标 

数量指标 环保社会组织宣传活动次数 ≥0次 ≥8次 

质量指标 环保社会组织宣传活动主题符合率 ＝100% ＝100% 

时效指标 环保社会组织宣传活动开展及时率 ＝100% ＝100% 

成本指标 项目总成本 ≤48万元 ≤120万元 

效益指标 

经济效益       

社会效益 环保社会组织宣传活动覆盖率 ＝100% ＝100% 

生态效益       

可持续影响       

满意度指标 
服务对象满意

度 
      

  



江苏省省级项目预算绩效目标表 

2025 年度 

项目名称 生态文明建设工程宣传专项资金 主管部门 
江苏省生态环

境厅 

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级 

开始时间 2022年 完成时间 2120年 

实施单位 江苏省环境保护宣传教育中心 
项目负责人/ 

联系电话 

华晓皓 5852 

7349 

立项必要性 
通过加强新闻宣传与新闻发布，客观展示污染防治力度加大、生态环境明显改善的

丰硕成果，持续放大江苏生态环境好声音，不断凝聚社会共识。 

实施可行性 

为进一步加大江苏生态环境工作宣传力度，聚焦全省生态文明建设、污染防治攻坚

战取得的新进展、新成效，针对关键时间节点，围绕相关主题，通过丰富多彩的形

式做好宣传报道及宣传活动。 

项目实施内容 

1、“六五”环境日等重要时间节点开展系列宣传教育活动。 

2、开展全省生态文明教育实践基地建设工作。 

3、生态文明建设科普知识宣传。 

4、在中央、省内主流媒体平台开展宣传报道。 

5、与主流媒体合作，开展形式丰富的宣传活动。 

6、开展能力提升的项目培训。 

项目资金 

（万元） 

收入 

  
全年（程） 

预算数 

资金总额 437 

一般公共预算资金 437 

政府性基金 0 

国有资本金 0 

社保基金 0 

财政专户管理资金 0 

上年结转资金 0 

其他资金 0 

支出 
  

半年（程） 

计划执行数 

全年（程） 

预算数 

生态文明建设工程宣传专项资金 182.9 457.26 

中长期目标 

在全省形成多家生态文明教育实践基地，更好的开展生态文明建设科普知识宣传。

通过中央、省内主流媒体渠道，加大我省生态文明建设工作的宣传报道力度与广

度。 

年度目标 

在全省形成多家生态文明教育实践基地，开展生态文明建设科普知识宣传，更好的

开展环境日宣传活动。通过中央、省内主流媒体渠道，加大我省生态文明建设工作

的宣传报道力度与广度。 

一级指标 二级指标 三级指标 
半年（程） 

指标值 

全年（程） 

指标值 



决策 

项目立项 
立项依据充分性 充分 充分 

立项程序规范性 规范 规范 

绩效目标 
绩效指标明确性 明确 明确 

绩效目标合理性 合理 合理 

资金投入 
预算编制科学性 科学 科学 

资金分配合理性 合理 合理 

过程 

资金管理 

资金使用合规性 合规 合规 

预算执行率 ＝40% ＝100% 

资金到位率 序时进度 100% 

组织实施 
制度执行有效性 有效 有效 

管理制度健全性 健全 健全 

产出指标 

数量指标 
环境日宣传活动开展次数 ≥1次 ≥1次 

媒体宣传报道次数 ≥30次 ≥50次 

质量指标 
媒体宣传报道验收达标率 ＝100% ＝100% 

环境日宣传活动开展主题符合率 ＝100% ＝100% 

时效指标 
环境日宣传活动开展及时率 ＝100% ＝100% 

媒体宣传报道及时率 ＝100% ＝100% 

成本指标 成本控制率 ≤100% ≤100% 

效益指标 

经济效益       

社会效益 环境日宣传活动参与人次 
≥201000 

人次 

≥201000 

人次 

生态效益       

可持续影

响 
媒体宣传报道点击量 

≥100000 

次 

≥200000 

次 

满意度指

标 

服务对象

满意度 
      

  



江苏省省级项目预算绩效目标表 

2025 年度 

项目名称 环境志编修 主管部门 
江苏省生态环

境厅 

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级 

开始时间 2022年 完成时间 2120年 

实施单位 江苏省环境保护宣传教育中心 
项目负责人/ 

联系电话 

华晓皓 5852 

7349 

立项必要性 及时筹备编纂环境志的相关工作 

实施可行性 及时筹备编纂环境志的相关工作 

项目实施内容 及时筹备编纂环境志的相关工作 

项目资金 

（万元） 

收入 

  
全年（程） 

预算数 

资金总额 1 

一般公共预算资金 1 

政府性基金 0 

国有资本金 0 

社保基金 0 

财政专户管理资金 0 

上年结转资金 0 

其他资金 0 

支出 
  

半年（程） 

计划执行数 

全年（程） 

预算数 

环境志编修 0 0.62 

中长期目标 及时筹备编纂环境志的相关工作 

年度目标 及时收集、校对与环境志编修的相关工作 

一级指标 二级指标 三级指标 
半年（程） 

指标值 

全年（程） 

指标值 

决策 

项目立项 
立项程序规范性 规范 规范 

立项依据充分性 充分 充分 

绩效目标 
绩效目标合理性 合理 合理 

绩效指标明确性 明确 明确 



资金投入 
资金分配合理性 合理 合理 

预算编制科学性 科学 科学 

过程 

资金管理 

资金使用合规性 合规 合规 

资金到位率 序时进度 100% 

预算执行率 ＝0% ＝100% 

组织实施 
制度执行有效性 有效 有效 

管理制度健全性 健全 健全 

产出指标 

数量指标 购置校验工具完成率 ＝0% ＝100% 

质量指标 购置校验工具验收合格率 ＝100% ＝100% 

时效指标 购置校验工具及时率 ＝100% ＝100% 

成本指标 总成本控制率 ≤100% ≤100% 

效益指标 

经济效益       

社会效益 校验工具使用率 ＝100% ＝100% 

生态效益       

可持续影响       

满意度指标 
服务对象满意

度 
      

  



江苏省省级项目预算绩效目标表 

2025 年度 

项目名称 购置公务用车 主管部门 
江苏省生态环境

厅 

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级 

开始时间 2023年 完成时间 2121年 

实施单位 江苏省环境保护宣传教育中心 
项目负责人/联系

电话 

华晓皓 025-

58527300 

立项必要性 为更好服务生态文明宣传，做好后勤保障工作 

实施可行性 为更好服务生态文明宣传，做好后勤保障工作 

项目实施内容 原车辆为 2008年购置，计划报废后新购置车辆 1 辆。 

项目资金 

（万元） 

收入 

  
全年（程） 

预算数 

资金总额 18 

一般公共预算资金 0 

政府性基金 0 

国有资本金 0 

社保基金 0 

财政专户管理资金 0 

上年结转资金 0 

其他资金 18 

支出 
  

半年（程） 

计划执行数 

全年（程） 

预算数 

购置公务用车 1辆 0 18 

中长期目标 为更好服务生态文明宣传，做好后勤保障工作 

年度目标 为更好服务生态文明宣传，做好后勤保障工作 

一级指标 二级指标 三级指标 
半年（程） 

指标值 

全年（程） 

指标值 

决策 
项目立项 

立项程序规范性 规范 规范 

立项依据充分性 充分 充分 

绩效目标 绩效指标明确性 明确 明确 



绩效目标合理性 合理 合理 

资金投入 
资金分配合理性 合理 合理 

预算编制科学性 科学 科学 

过程 

资金管理 

资金到位率 序时进度 100% 

资金使用合规性 合规 合规 

预算执行率 ＝0% ＝100% 

组织实施 
管理制度健全性 健全 健全 

制度执行有效性 有效 有效 

产出指标 

数量指标 购置公务用车数量 ＝0台 ＝1台 

质量指标 公务用车验收合格率 ＝100% ＝100% 

时效指标 购置公务用车及时率 ＝100% ＝100% 

成本指标       

效益指标 

经济效益       

社会效益 公务用车正常使用率 ＝100% ＝100% 

生态效益       

可持续影响 公务用车故障发生率 ≤0% ≤0% 

满意度指标 
服务对象满意

度 
      

  



江苏省省级项目预算绩效目标表 

2025 年度 

项目名称 江苏省生态文化建设项目 主管部门 
江苏省生态环

境厅 

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级 

开始时间 2024年 完成时间 2122年 

实施单位 江苏省环境保护宣传教育中心 
项目负责人/ 

联系电话 

华晓皓 5852 

4349 

立项必要性 

一、中央、国家对生态文化建设提出明确要求党的二十大报告指出，要增

强中华文明传播力影响力。坚守中华文化立场，提炼展示中华文明的精神

标识和文化精髓。2023年 12 月 27日，中共中央、国务院印发《关于全面

推进美丽中国建设的意见》，明确提出培育弘扬生态文化。挖掘中华优秀

传统生态文化思想和资源，推出一批生态文学精品力作，促进生态文化繁

荣发展。2024年 5月 15日，生态环境部、中央社工部、中央文明办、中

央网信办、教育部、民政部、文旅部、团中央、全国妇联等 9家单位联合

印发《关于深入开展“美丽中国，我是行动者”系列活动工作方案》（环

宣教〔2024〕28号）中明确，鼓励文艺工作者创作承载生态价值理念的生

态文化作品。 

二、省委、省政府对生态文化建设提出明确要求 2024年 5 月 30日，省

委、省政府印发《关于全面推进美丽江苏建设的实施意见》，明确要求大

力弘扬生态文化。实施生态文化建设工程，加大生态文明题材文艺作品创

作力度，推出一批文学、戏曲、影视、音乐等产品。2023年 9月 13日，

在全省生态环境保护大会上，信长星书记强调要着力打造生态文化品牌，

把传承“水韵江苏”独特生态文化作为担当新的文化使命的重要实践，讲

好发生在江苏大地的美丽中国故事，充分彰显水韵人文之美。2023年 12

月 27日，省生态环境厅、省委宣传部、省文化和旅游厅和省文联共同印

发《关于大力推进生态文化建设的行动方案》（苏环办〔2023〕333

号），必须在 2024年、2025 年落实 12项具体工程，到 2025年，全省各

地形成一批生态文化精品，广泛带动社会各界积极参与生态文化建设。 

三、新一轮部省合作协议签署中的具体任务要求 2023年 5 月 23日，生态

环境部、中国作家协会联合印发《关于促进新时代生态文学繁荣发展的指

导意见》（环宣教〔2023〕25号），明确了新时代生态文学的创作方向，

以及促进新时代生态文学繁荣发展的具体举措。2023年 11 月 1日，生态

环境部与省政府签署《以高品质生态环境支撑高质量发展  加快推进人与

自然和谐共生的现代化》合作协议，其中合作内容的第一条“深化习近平

生态文明思想江苏新实践”中，明确提出“生态环境部支持江苏举办全国 

性生态文化主场活动”。 

实施可行性 

一、生态宣传活动形式不断创新。定期组织新闻发布会，及时发布自然生

态保护工作成果。持续举办“5.22国际生物多样性日”“6.5环境日”

“蔷薇花信”系列活动，不断创新以微视频大赛、科普云课堂、“扬子江

文学驿站”、公众号“神奇动物在哪里”“神奇植物在哪里”等活动形

式。推动“长江大保护，绿色共成长”“环境守护者行动”等活动规模不

断扩大，拓展公众参与途径。 



二、生态教育宣传影响持续扩大。2020年正式加入“爱知生物多样性地方

政府联盟”，积极参与全球生物多样性框架相关工作经验交流。率先开启

环境损害案件中生物多样性价值的损害评估与赔偿等司法探索，形成具有

示范意义的典型案例。积极参与 COP15大会系列活动，以“美丽江苏”为

主题搭建地方线上展馆，以“保护生物多样性 绘就美丽江苏新画卷”举

办中国角江苏边会。支持扬州中国大运河博物馆建设，共同成立江苏省生

态环境科教宣传基地。 

三、生态文化产品类型日益丰富。出版发布《生物多样性保护 绘就美丽

江苏新画卷》《江苏省重点动植物保护物种图册》《苏小环净看环保》等

宣传推广手册和科普知识读本，合作创作、演出公益话剧《生命的托

付》、电影《环保局长》。以“江苏环保达人净净”为主角，创作《净说

环保》科普漫画 50期，被生态环境部评为 2018年优秀生态环境宣传产

品。开发“净水之旅”VR游戏、“净净”机器人及系列漫画、微视频等。

从电影到话剧，再到微视频、动漫，生态环境系统内对生态文化产品的输

出进行了有益的探索和尝试。 

四、生态文化建设热情日益高涨。各地借助六五环境日宣传活动推动生态

文化建设。2024年 6月，南通率先以“扬生态文化，品大美南通”为主题

举办生态文化月活动，原创话剧《沧桑巨变——我们的卧鱼岛》、歌舞

《山水之间是我家》、朗诵《大自然在说话》、快板《践行嘱托向未来》

等一批优秀、成熟的生态主题文艺作品搬上舞台。同时，对有关南通生态

文明建设的书法、绘画、摄影等作品进行集中展示。无锡举办“美丽无锡

生态文明建设成就艺术巡展”；苏州发布“趣苏州？生态游”研学路线和

《昆山之恋》原创生态文明主题歌曲；常州公布“低碳生活 美丽常州”

生态文化作品获奖名单，发布 5条生态文化体验路线和六五环境日主题曲

MV；宿迁发布“绿游宿迁”生态文化精品体验线路。 

项目实施内容 

1.委托业务费用于生态文化作品创作及展示展演。（1）专题创作生态文

化产品，采用委约方式，邀请影视、舞台创作、文学等专家，创作生态文

化产品。计划出版 1本 20万字报告文学（或小说、文学集）;1台舞台作

品（舞蹈、歌曲、情景剧、诗歌朗诵等至少各 1个）;100张展现美丽江苏

建设成就的摄影照片；100副书法、美术作品；1场展示生物多样性成就

的无人机创作；2-3部短视频。（2）开展生态文化作品征集活动，面向社

会征集生态文化优秀作品，给予奖励及创作支持。（3）生态文化作品展

示，委托省内优质演出代理资源，包括场地租赁、活动展演展示以及相关

服务保障等。计划开展 1场主活动（舞台节目展演）；2-3 场专项活动

（摄影、书画、无人机展示）；1场文学作品宣推活动。 

2.邀请专家参与生态文化作品评选。（1）支付相关生态文化作品评选劳

务费，按文学、音乐、舞台剧、美术、摄影 5类组织评选 

项目资金 

（万元） 
收入 

  
全年（程） 

预算数 

资金总额 245 

一般公共预算资金 245 

政府性基金 0 

国有资本金 0 

社保基金 0 



财政专户管理资金 0 

上年结转资金 0 

其他资金 0 

支出 
  

半年（程） 

计划执行数 

全年（程） 

预算数 

江苏省生态文化建设项目 98 245 

中长期目标 

通过生态文化项目建设，每年形成一批具有江苏地域特色的生态文化精

品，作为习近平生态文明思想的有效传播途径，广泛带动社会各界积极参

与生态文化建设，持续为广大人民群众提供更高质量、更多类型、更新创

意的优质生态文化产品，不断提升广大人民群众对生态文化产品的认同

感，为建成文化强省、美丽江苏提供重要支撑。 

年度目标 

通过生态文化项目建设，每年形成一批具有江苏地域特色的生态文化精

品，作为习近平生态文明思想的有效传播途径，广泛带动社会各界积极参

与生态文化建设，持续为广大人民群众提供更高质量、更多类型、更新创

意的优质生态文化产品，不断提升广大人民群众对生态文化产品的认同

感，为建成文化强省、美丽江苏提供重要支撑。 

一级指标 二级指标 三级指标 
半年（程） 

指标值 

全年（程） 

指标值 

决策 

项目立项 
立项依据充分性 充分 充分 

立项程序规范性 规范 规范 

绩效目标 
绩效指标明确性 明确 明确 

绩效目标合理性 合理 合理 

资金投入 
资金分配合理性 合理 合理 

预算编制科学性 科学 科学 

过程 

资金管理 

资金使用合规性 合规 合规 

预算执行率 ＝100% ＝100% 

资金到位率 序时进度 100% 

组织实施 
管理制度健全性 健全 健全 

制度执行有效性 有效 有效 

产出指标 

数量指标 完成专题创作的生态文化产品 ＝1项 ＝2项 

质量指标 出版生态文学专题创作产品 ≥0% ≥100% 

时效指标 生态文化产品展示活动及时完成率 ≥0% ≥100% 

成本指标       

效益指标 

经济效益       

社会效益 生态文化展示活动参与人次 ≥100万人次 ≥600万人次 

生态效益       

可持续影响       

满意度指标 
服务对象满意

度 
      

  



江苏省省级项目预算绩效目标表 

2025 年度 

项目名称 生态环保体验中心运营维护经费 主管部门 
江苏省生态环

境厅 

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级 

开始时间 2022年 完成时间 2120年 

实施单位 江苏省环境保护宣传教育中心 
项目负责人/ 

联系电话 

华晓皓 5852 

7300 

立项必要性 
聚焦江苏新时代生态文明建设成果，充分彰显自然生态之美、城乡宜居之

美、人文特色之美、文明和谐之美、绿色发展之美。 

实施可行性 
生态体验中心自 2015年 3月对外开放以来，已运营 8年多，接待参观人

数 6万余人。 

项目实施内容 

江苏省生态环保体验中心布展区域占地约 1000㎡，是我省向公众传播环

保科普知识， 

倡导低碳环保行为，引导公众参与环保的一个重要互动交流平台。以后期

运维服务为主。 

项目资金 

（万元） 

收入 

  
全年（程） 

预算数 

资金总额 5 

一般公共预算资金 5 

政府性基金 0 

国有资本金 0 

社保基金 0 

财政专户管理资金 0 

上年结转资金 0 

其他资金 0 

支出 
  

半年（程） 

计划执行数 

全年（程） 

预算数 

生态环保体验中心运营维护费 2 5 

中长期目标 

1.根据体验中心的实际情况，全年计划安排 12次月度巡检；     

2.根据年度工作安排，重大活动工程维护人员到场保障；     

3.24小时电话技术支持；    

 4.热情周到服务好参观人员 

年度目标 

1.根据体验中心的实际情况，做好设备维修维护； 

2.根据年度工作安排，重大活动前工程维护人员到场保障； 

3.24小时电话技术支持； 

4.做好宣传产品的及时制作。 

一级指标 二级指标 三级指标 
半年（程） 

指标值 

全年（程） 

指标值 



决策 

项目立项 
立项依据充分性 充分 充分 

立项程序规范性 规范 规范 

绩效目标 
绩效指标明确性 明确 明确 

绩效目标合理性 合理 合理 

资金投入 
资金分配合理性 合理 合理 

预算编制科学性 科学 科学 

过程 

资金管理 

预算执行率 ＝40% ＝100% 

资金使用合规性 合规 合规 

资金到位率 序时进度 100% 

组织实施 
制度执行有效性 有效 有效 

管理制度健全性 健全 健全 

产出指标 

数量指标 
宣传产品制作完成率 ＝0% ＝100% 

设备维修维护完成率 ＝100% ＝100% 

质量指标 
设备维修维护达标率 ＝100% ＝100% 

宣传产品制作完好率 ＝100% ＝100% 

时效指标 
宣传产品制作及时率 ＝100% ＝100% 

设备维修维护及时率 ＝100% ＝100% 

成本指标 成本控制率 ≤100% ≤100% 

效益指标 

经济效益       

社会效益 宣传产品发放率 ＝100% ＝100% 

生态效益       

可持续影响 设备故障发生率 ＝0% ＝0% 

满意度指标 
服务对象满意

度 
      

  



江苏省省级项目预算绩效目标表 

2025 年度 

项目名称 环保宣教及公共关系工作经费 主管部门 
江苏省生态环

境厅 

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级 

开始时间 2022年 完成时间 2120年 

实施单位 江苏省环境保护宣传教育中心 
项目负责人/ 

联系电话 

华晓皓 5852 

7349 

立项必要性 

为进一步学习好、宣传好、贯彻好习近平生态文明思想，紧紧围绕中心、

服务中心、融入中心，让全社会深刻感悟习近平生态文明思想的真理力量

和实践伟力，引导全社会争做坚定信仰者、忠实践行者、积极传播者。 

实施可行性 

（1）根据生态环境部《关于进一步加强信息发布和舆论引导工作的意

见》和原江苏省环保厅《关于加强环境舆论监督和引导工作的通知》，建

立环境舆情的收集、研判、上报机制，为舆论有效引导和舆情妥善处置创

造条件。（2）根据《国务院办公厅关于推进政务新媒体健康有序发展的

意见》和生态环境部《全国生态环境系统新媒体矩阵管理办法》，着力打

造便民高效的政务新媒体平台。（3）江苏生态文明建设走在全国前列，

无论是理论创新还是实践探索，都需要舆论的有力支持。只有充分运用好

新闻客户端平台，善于抢占舆论传播制高点，讲好江苏绿色发展的好故

事，传播江苏环保好声音，才能为更大力度推动江苏生态文明建设和更扎

实发展江苏环保事业，凝聚起思想的“最大公约数”，激发出鼓与呼的

“最大正能量”。（4）“环保正青春”活动做为省委宣传部“江苏网络

文化季”省级优秀项目，自 2017 年开展以来，已有全省 87 个高校环保社

团积极参与。“环保正青春”活动通过组织指导全省高校环保社团力所能

及地践行生态环境保护，吸引更多的大学生成为保护环境、低碳生活的先

行者和传播者，并影响带动身边更多的人，发挥青春正能量，成为保护生

态环境、建设环保家园的先行者和推动者。（5）省委网信办于 2020年初

发布《关于推进网络评论队伍建设加强网络评论工作的实施意见》，根据

该意见精神，省厅拟发布《关于推进生态环境系统网络评论队伍建设加强

网络评论工作的实施意见》。 

项目实施内容 

1、及时发布全省生态环境系统重要政策、环境质量等重大信息。 

2、开展重点工作专题宣传及生态环境典型宣传工作，协调组织相关媒体

进行采访报道，发布消息、制作专题片。 

3、完成《江苏环境》年度采、编、出版、发行工作。全年完成《中国环

境报》江苏稿件组稿及采编工作。组织全省环保通讯员培训班。 

4、做好环保“两微一端”等新媒体平台的建设运维。编制宣传读物、宣

传资料、宣传画册等。  

5、开展环保舆情搜集、编发及舆情监测平台日常维护，对重大环保舆情

及时发布专报。 

6、生态环境公益文化产品的设计及制作。 

7、召开环保宣教相关工作会议，组织相关人员进行业务培训。 



项目资金 

（万元） 

收入 

  
全年（程） 

预算数 

资金总额 257 

一般公共预算资金 257 

政府性基金 0 

国有资本金 0 

社保基金 0 

财政专户管理资金 0 

上年结转资金 0 

其他资金 0 

支出 
  

半年（程） 

计划执行数 

全年（程） 

预算数 

环保宣教及公共关系工作经费 107.71 269.29 

中长期目标 

及时发布环境信息，传播环保理念，进一步提高公民环境意识，让习近平

生态文明思想深入人心，为打造“美丽中国”的江苏样本营造良好的舆论

氛围。 

年度目标 

及时发布环境信息，传播环保理念，进一步提高公民环境意识，让习近平

生态文明思想深入人心，为打造“美丽中国”的江苏样本营造良好的舆论

氛围。 

一级指标 二级指标 三级指标 
半年（程） 

指标值 

全年（程） 

指标值 

决策 

项目立项 
立项依据充分性 充分 充分 

立项程序规范性 规范 规范 

绩效目标 
绩效目标合理性 合理 合理 

绩效指标明确性 明确 明确 

资金投入 
预算编制科学性 科学 科学 

资金分配合理性 合理 合理 

过程 

资金管理 

资金使用合规性 合规 合规 

资金到位率 序时进度 100% 

预算执行率 ＝40% ＝100% 

组织实施 
制度执行有效性 有效 有效 

管理制度健全性 健全 健全 

产出指标 

数量指标 
开展宣传教育活动次数 ≥1次 ≥2次 

物业服务完成率 ＝100% ＝100% 

质量指标 
物业服务达标率 ＝100% ＝100% 

宣传教育活动主题符合率 ＝100% ＝100% 

时效指标 
宣传教育活动开展及时率 ＝100% ＝100% 

物业服务及时率 ＝100% ＝100% 



成本指标       

效益指标 

经济效益       

社会效益 
宣传教育活动参与人次 ≥50人次 ≥100人次 

物业服务覆盖率 ＝100% ＝100% 

生态效益       

可持续影响 办公业务正常开展保障率 ＝100% ＝100% 

满意度指标 
服务对象满意

度 
      

 


