
全年

预算数

1995.12

1539.97

0

0

0

0

0

455.15

半年

计划执行数

全年

预算数

464.06 928.12

426.8 1067

0 1

40 101

98 245

175 437

0 18

1 3

2 5

110.8 257

一级指标 三级指标 半年指标值 全年指标值

中长期规划制定健全性 健全 健全

工作计划制定健全性 健全 健全

江苏省省级部门整体预算绩效目标表

2025年度

单位名称 江苏省环境保护宣传教育中心

单位

主要职能

承担厅重大环境纪念日和全省生态环境保护社会宣传活动，以及生态环保设施和生态

环境教育基地公众开放工作，策划制作生态环境保护大众宣传品；承担全省生态环境

系统干部培训和企业人员培训；承担生态环境教育理论研究和内容设计，为地方、学

校等开展生态环保宣教活动提供支持，承担线上、线下大众生态环境教育产品策划制

作工作；构建包括环保社会组织在内的生态环保公众参与和交流互动平台，承担生态

环境社会风险舆情收集、研判、报送和应对工作以及政务新媒体编辑运行工作。编辑

出版《江苏环境》《绿苑晚晴》杂志。

机构设置及

人员配置

现有编制20名，实际工作人员31名（在编人员18名，聘用9人，劳务派遣4人

）。内设办公室、新闻宣传科、网络传媒科、教育培训科、公共关系科、《江苏环境

》编辑部6个科室。

部门整体

资金（万

元）

收入

资金总额

一般公共预算资金

政府性基金

国有资本金

社保基金

财政专户管理资金

上年结转资金

其他资金

支出

基本支出

项目支出

环境志编修

培育环保社会组织经费

江苏省生态文化建设项目

生态文明建设工程宣传专项资金

购置公务用车

办公设备购置

生态环保体验中心运营维护经费

环保宣教及公共关系工作经费

中长期目标

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入贯彻党的二十大精神，大力宣传

习近平生态文明思想，认真落实习近平总书记视察江苏重要讲话指示，着力推动构建

生态环境治理全民行动体系，增强全民节约意识、环保意识、生态意识，倡导简约适

度、绿色低碳的生活方式，把建设美丽中国转化为全体人民自觉行动，不断提升宣传

教育工作水平，为持续改善生态环境、建设人与自然和谐共生的现代化营造良好社会

氛围和坚实社会基础。

年度目标

高举一面旗帜，即坚持把学习宣传习近平生态文明思想作为重中之重；突出一个抓手

，即坚持围绕中心、服务大局，以生态文化建设为切入点，讲好江苏生态环保故事；

形成一个格局，即构建生态文明大宣教格局，壮大同心圆，发展朋友圈，努力为美丽

江苏建设营造良好氛围。

二级指标

计划制定



绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

预算编制科学性 科学 科学

预算编制规范性 规范 规范

预算调整率 ＝0% ＝0%

支付进度符合率 ＝100% ＝100%

预算执行率 ＝40% ＝100%

结转结余率 ＝0% ＝0%

公用经费控制率 ≤100% ≤100%

“三公经费”变动率 ≤0% ≤0%

政府采购执行率 ＝100% ＝100%

非税收入预算完成率 ≥100% ≥100%

预算管理制度健全性 健全 健全

资金使用合规性 合规 合规

绩效管理覆盖率 ＝100% ＝100%

基础信息完善性 完善 完善

预决算信息公开度 公开 公开

非税收入管理合规性 合规 合规

资产管理制度健全性 健全 健全

资产管理规范性 规范 规范

固定资产利用率 ＝100% ＝100%

项目管理制度健全性 健全 健全

项目管理制度执行规范性 规范 规范

人员管理制度健全性 健全 健全

人员管理制度执行有效性 有效 有效

在职人员控制率 ＝100% ＝100%

组织建设工作及时完成率 ＝100% ＝100%

业务学习与培训及时完成率 ＝100% ＝100%

纪检监察工作有效性 有效 有效

一级指标 二级指标 重点工作 三级指标 半年指标值 全年指标值

决策 目标设定

预算编制

过程

预算执行

预算管理

资产管理

项目管理

人员管理

机构建设



聚焦新闻发布和

宣传报道，不断

提升传播质效

围绕“长江大保

护”“新一轮太

湖治理”等“国

之大者”，卡时

、卡点、卡位营

造良好舆论氛围

。开好新闻发布

会，及时报道污

染防治攻坚战、

加快建设美丽中

国省域范例过程

中的工作动态、

经验做法、先进

典型。持续加强

对重点事件、重

点领域、重要时

间点的舆情监测

，进一步增强舆

情分析研判和应

对处置工作的主

动性、针对性和

实效性。

媒体宣传报道次数 ≥50次 ≥100次

聚焦部门联动和

公众参与，巩固

深化统一战线

组织开展习近平

生态文明思想宣

讲团活动，成立

宣讲团，在主流

媒体推出“对话

一把手”栏目，

推动习近平生态

文明思想向机关

干部、学校企业

、社区基层延伸

，传播绿色之声

、汇聚美丽江苏

建设的磅礴力量

。强化环保志愿

者队伍建设。发

挥长三角生态环

境宣教联盟联动

作用，举办融媒

体集中采访、志

愿服务等活动，

努力构建区域生

态环境宣教工作

大格局。

公众及环保社会组织宣传活动覆盖

率
＝100% ＝100%



聚焦产品创作与

文化传播，切实

提升品牌影响力

推进“江苏生态

环境新媒体矩阵

”矩阵建设，设

计和生产一批具

有较强影响力的

新媒体产品。提

升《江苏环境》

杂志办刊水平。

开展“生态文化

”包括摄影、文

学、舞台作品等

的征集与创作，

遴选出一批反映

江苏生态特色、

地域特点的优秀

生态主题文艺作

品。做好“长江

大保护 绿色共

成长”“蔷薇花

信”“美丽江苏

—江河湖海青蓝

行”等品牌活动

，持续拓展影响

力、传播力，激

发全社会对生态

环保的浓厚兴趣

。

品牌宣传活动主题符合率 ＝100% ＝100%

聚焦落实生态文

明教育促进办法

，稳步提升全民

生态素养

深入贯彻落实《

江苏省生态文明

教育促进办法》

行动方案，将生

态环境保护纳入

国民教育体系和

党政领导干部培

训体系，达到教

育对象、内容的

全覆盖。用好生

态文明学院教育

培训功能，深化

江苏省生态文明

教育实践基地建

设，进一步拓展

全省20家基地

功能。组织开展

举办江苏省中小

学生水科技发明

比赛、江苏美境

行动等活动，做

好生态环境科普

。做好企业培训

，确保年内完成

企业环保培训“

十期千人”目标

。

提升公众知晓度 ＝100% ＝100%

一级指标 三级指标 半年指标值 全年指标值

环境日宣传活动参与人次
≥201000

人次

≥201000

人次

媒体宣传报道点击量
≥100000

次

≥200000

次

满意度指标 服务对象满意度

履职

二级指标

效益指标

经济效益

社会效益

生态效益

可持续影响


